Аннотация рабочей программы учебной дисциплины  
ОП.07 «ОСНОВЫ ЭКОНОМИКИ, МЕНЕДЖМЕНТА И МАРКЕТИНГА»
по специальности
19.02.10 «Технология  продукции общественного  питания»,
разработанной преподавателем Кныш М.И.

	Цель изучения 
	овладеть теоретическими знаниями об экономике организации, основам её маркетинговой деятельности, управления и практическими навыками  расчета экономических показателей для использования их результатов при обоснования принятия управленческих решений

	Место в структуре образовательной программы
	дисциплина входит в профессиональный цикл


	Формируемые компетенции
	ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к ней устойчивый интерес.
ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество.
ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них ответственность.
ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития.
ОК 5. Владеть информационной культурой, анализировать и оценивать информацию с использованием информационно-коммуникационных технологий.
ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, потребителями.
ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат выполнения заданий.
ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации.
ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной деятельности.
ПК 6.1. Участвовать в планировании основных показателей производства.
ПК 6.2. Планировать выполнение работ исполнителями.
ПК 6.3. Организовывать работу трудового коллектива.
ПК 6.4. Контролировать ход и оценивать результаты выполнения работ исполнителями.
ПК 6.5. Вести утвержденную учетно-отчетную документацию.

	Знания, умения и навыки, получаемые в результате освоения 
	В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь: 
- рассчитывать основные технико-экономические показатели   деятельности организации; 
 - применять в профессиональной деятельности приемы делового и управленческого общения; 
- анализировать ситуацию на рынке товаров и услуг.
В результате освоения дисциплины обучающийся должен знать:
- основные положения экономической теории; 
- принципы рыночной экономики; современное состояние и перспективы развития отрасли; 
- роли и организацию хозяйствующих субъектов в рыночной экономике; 
- механизмы ценообразования на продукцию (услуги); 
- механизмы формирования заработной платы;  
- формы оплаты труда;
- стили управления, виды коммуникации;  
- принципы делового общения в коллективе; 
- управленческий цикл; 
- особенности менеджмента в области профессиональной деятельности;
- сущность, цели, основные принципы и функции маркетинга, его связь с менеджментом.

	Содержание (разделы, темы)
	Введение
Раздел 1. Основы экономики   
Тема 1. Экономика как система общественного производства
Тема 2. Производственные фонды и издержки производства в общественном питании
Тема 3. Трудовые ресурсы предприятий общественного питания и организация оплаты труда работников
Раздел 2. Основы менеджмента
Тема 4. Сущность, цели и задачи менеджмента
Тема 5. Сущность и психологические аспекты деятельности менеджера
Раздел 3. Основы маркетинга
Тема 6. Основы маркетинга услуг общественного питания
Тема 7. Разработка комплекса маркетинга

	Используемые информационные, инструментальные и программные средства (литература, программное обеспечение, справочные системы, материально-техническое обеспечение)
	Реализация рабочей  программы дисциплины требует наличия учебного кабинета статистики и УМК по дисциплине.
Оборудование учебного кабинета: комплект мебели для учителя, комплекты ученической мебели, доска
Технические средства обучения:  калькуляторы, обеспечение интернетом, интерактивная доска, компьютер с лицензионным программным обеспечением.
Информационное обеспечение обучения
Основные источники:
1.Основы экономики, менеджмента и маркетинга в общественном питании. Учебник для студентов учреждений среднего  профессионального образования / под ред. С.Б. Жабиной. – М.: Издательский центр «Академия», 2019. – 336с.
2. Экономика организации. Учебник для студентов учреждений среднего профессионального образования / под ред. Н.П. Котеровой. – М.: Издательский центр «Академия», 2017. – 354с.
3.  Менеджмент: Учеб. пособие для студ. учреждений сред. проф. образования / Е.Л. Драчева, Л.И. Юликов. – 11-е изд.,стер. – М.: Издательский центр «Академия», 2018. – 288с.
4. Маркетинг: учебник для студ. учреждений сред. проф. образования / А.Ф. Барышев. –М.: Издательский центр «Академия», 2019. – 208с.
 5. Маркетинг: Учеб. пособие для студ. учреждений сред. проф. образования / Н.М. Мурахтанова, Е.И.Еремина. – М.: Издательский центр «Академия»; Мастерство, 2018. -208с.
Дополнительные источники:
1.Батраева Э. А. Экономика предприятия общественного питания: учебное пособие / Э. А. Батраева. - Красноярск: Красноярский гос.торгово-экономический институт, 2018. - 589 с. 
2.Лысенко Ю.В. Экономика предприятия торговли и общественного питания: Учебное пособие. Стандарт третьего поколения / Ю.В. Лысенко, М.В. Лысенко, Э.Х. Таипова. - СПб.: Питер, 2017. - 416 c.
3.  Набиев Р.А. Менеджмент. Практикум: учебное пособие. - М.: Финансы и статистика, 2019.-144с.
4.Основы маркетинга: краткий курс: [перевод с английского] / Филип Котлер. – М.: Вильямс, 2019. -488с. 
5. Фридман, А.М. Экономика предприятия общественного питания: Учебник для бакалавров / А.М. Фридман. - М.: Дашков и К, 2018. - 464 c.

Интернет – ресурсы:
1. http://  www.4p.ru        Маркетинг - журнал           (дата обращения  29.03.2022г.)
2. http:// www.marketing.spb.ru  Энциклопедия маркетинга  (дата обращения  29.03.2022г.)
3. http:// www.marketolog.ru    Журнал  «Маркетолог»   (дата обращения  29.03.2022г.)
4.http://grebennikon.ru/journal-26.html  Журнал «Управление человеческим потенциалом»    (дата обращения 29.03.2022г.)
5. http://www.businesstest.ru/    Деловые тесты для самодиагностики деловых возможностей        (дата обращения 29.03.2022г.)
6. http://college.odoportal.ru/list/recomendations-ok/links/link-ok-economica.htm           Интернет - ресурсы по экономике (дата обращения 29.03.2022г.)
7.http://www.alleng.ru/edu/econom2.htm    -    Сайты и учебные материалы по экономике для студентов             (дата обращения 29.03.2022г.)

	Фонд оценочных средств текущего контроля успеваемости обучающихся (перечисление видов и форм заданий содержащихся в ФОС)
	Контрольные вопросы
Тесты
Задачи 
Вопросы и задания к семинарам
Ситуации  для обсуждения
Задания
Материалы к дифф. зачету

	Форма промежуточной аттестации
	Дифф. зачет



